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Plan

Introduction

1. Habiter les territoires de densiteées
intermediaires avec les TIC

2. Pratiques et représentations du territoire sur
les réseaux sociaux numeriques

3. Les outils web 2.0 comme outils de Panalyse
territoriale ?




Omniprésence des réseaux qui modifient ’acces
aux ressources et services

Evolution des expériences individuelles et
sociales mais peu de 1a forme physique

Effets spatiaux surtout par les usages
(permanence des tracés - évolution dec farmag)
et Paugmentation des flux '




Big Data

« grosses donneées » ou « données massives »,
pour qualifier le volume des informations du «
nuage »

Enjeu du traitement et de la visualisation

4 « v » : volume, vitesse, variéte et surtout
valeur de ces donneées.

Risques quant aux libertés publiques...
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Big Data o

1,278,835, 469 FACES

LA EAL EL™ TSIl =y

http://app.thefacesoffacebook.com/



Analyser le territoire par les "réseaux' sociaux

Les pratiques d’auto-géoréféerencements « Check-In » sur Facebook
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1. Habiter les territoires de DENSITES
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CORPUS DE LIEUX EN LIGNE : hauts-lieux numériques



1.2. Un desir de local par l’expressnvnte du
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SONDAGES /// USAGES :
Aujourd'hui, vous arrive-t-il de lire ou de trouver des informations concernant votre ville
ou votre quartier sur Facebook ?



1.3. Mise enreécit du terrntonre par les 'I‘IC et
! les reseaux socnaux : mednas sociaux et
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TWEETOGRAPHIE A L’ECHELLE EUROPENNE :
de la représentation spatiale et urbaine par les réseaux
sociaux



1:4. Reveler Phyperlocal;: quotidien des
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LA CARTE ET LE TERRITOIRE :
entre vision géocentreée et vision égocentrée






2.1. Analyse des donneées géog"éiérenc'ées sur
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2.2. Densites intermediaires et ,densifés de

™

Densité de population et géo-référencement numérique des lieux sur Facebook



2.2. Densites intermediaires et ,,densités de




2.2. Densites intermediaires et ,densifés de
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2.2. Densites intermediaires et ,densifés de

DES GEOLOCALISATIONS & DES LIEUX :
dynamiques spatiales et identifications de hauts-lieux

Al

PLAILLY BARRERY

LE MESNIL-AMELOT

I
-—y— — |||r

Persan Senlis Ecouen

3 | ( RS 7

. @/{/ -
Mol .ul-_.. ! ) Y
) = 1 I
)
/

)
puca - facebook et territoires




2.2. Densites intermediaires et ,densifés de




2.2. Densites intermediaires et ,densifés de

CHECK-IN ET ARMATURE TERRITORIALE :
dynamiques de mises en réseau du territoire
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2:3: Dire les hauts-lieux par les mots |
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2.4. Analyse par theme
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Les géeo-réeférencements de Méru
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Les géo-référencements de Méru






3:1. Focalite numerique: un__iiq,uvead

|

Focalité numérique du territoire : agglomération de check-in a échelle intermédiaire



3.2. Hauts-lieux du térritoire dans l’espace

- numeérique du réseau socnal = o
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LA PAGE FACEBOOK COMME SPATIALITE : le cas de 1a commune d’Ermont



3.2. Hauts-lieux du térritoire dans l’espace

' numeérique du réseau socla,l
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LA PAGE FACEBOOK COMME SPATIALITE : interactions sociales et « pratiques



3.3. Quel apport pour l’amén_ég,emenf de

T

Carte ouverte du Plateau de Saclay




3.3. Quel apport pour l’amén_'ag,emenf de
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Carticipe de Strasbourg



3.3. Quel apport pour l’amén_ég,emenf de
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Projet ESPON « Soft Data »



CONCLUSION | _
DATA IS NEW OIL

Clive Humby, Sheffield mathematician




Le(s) territoire(s) des réseaux sociaux
numerlques
\»tas des géo-référencements sur Facebook
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